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[摘要] 本文基于对图书市场需求影响因素的分析，对书商参与的图书市场需求进行了探讨，并论 

述了我国未来图书市场需求的变化趋势。 
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1 图书市场需求的影响因素 

(1)宏观经济环境。国家的宏观经济状况直接 

影响图书出版业的发展与增长状况 ，图书出版业与 

GDP的增长具有高度相关性 ，国家科教兴国战略对 

图书出版业的影响甚大，国家及整个社会对科学、教 

育、文化事业的投资政策、投资数量、投资结构直接 

决定了图书的需求变化。 

(2)个人消费结构。个人消费结构是指个人在各 

种物质消费与精神消费方面的支出比例，这一比例的 

变化直接影响各个产业的发展和产业结构的变化。 

目前 ，国际上以恩格尔系数来测定和解释消费结构的 

变化趋势。根据恩格尔的研究 ，消费者的总收入越 

高，用于食品消费的支出就越少，用于其他消费包括 

文化消费的支出就越多，当恩格尔系数小于 0．4时， 

家庭中用于文化、教育方面的消费支出会迅速增加； 

当人均 GDP不少于 5000美元 时，个人会产生对文 

化、教育消费的巨大需求。激烈的社会竞争和工作、 

生活压力，使人们感到紧张，而收入的增加使得他们 

有了支付文化、教育消费的能力，使之在文化、教育消 

费尤其在教育和学习的消费中增长知识、提高本领。 

(3)个人的消费偏好、消费预期及人们对知识的 

重视程度 。对商品的需求在很大程度上取决于消费 

者的偏好。例如，如果消费者更喜欢吃肉食，对肉食 

的需求就会较高 ，而对素菜的需求就会较低。经济 

学一般不研究个人的消费偏好，但不能忽视消费偏 

好对消费需求的影响，因为人们的消费和购买行为 

并不总是理性的。消费者对未来的预期会对当前需 

求产生重要影响。例如，读者对购买一本书的预期 

是乐观期待从中获取所缺乏的知识和信息，则会增 
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加对该书的当前需求。人们对知识的重视程度直接 

决定了其购书意向，随着知识经济时代的到来，整个 

社会形成了较浓的尊重知识、尊重人才的社会氛围， 

人们对知识的重视程度明显增强，这预示着图书出 

版业美好的未来 。 

(4)相关商品的价格和质量。一般来说，当市场 

上存在某种商品的替代品或互补品，而替代品或互补 

品的价格或质量发生变化时，该商品的价格也会随之 

发生相应的变化，这反映了相关商品(替代品和互补 

品)价格和质量的变化对该商品需求的交叉影响。对 

图书来说，替代品或互补品主要包括报纸、期刊、电子 

音像出版物和网络 ，由于报纸、期刊在新闻信息、学术 

信息方面的即时性和权威性，电子音像出版物和网络 

及其相关产品或服务的优质、低价、高效 ，对图书的需 

求产生了相当大的负面影响。 

(5)可支配时间。由于图书消费除需货币支出 

外 ，还需时间支出。因此 ，个人的可支配时间的多少 

和分配结构对图书的消费产生现实影响。如果个人 

闲暇时间增加，就会对闲暇产品的需求增加；而个人 

对闲暇时间的分配(如分别花多少时间旅行、购物、 

运动、看书、听音乐等)，决定了图书需求的数量。 

(6)个人文化素质与收入水平。图书是知识产 

品，消费图书的人必须具有一定的文化素质。不 同 

文化程度的人对各种 图书会有不同的需求 ：文盲对 

图书没有需求 ；而一个文化水平较高的人 ，对图书会 

有更多、更高的需求。从统计资料来看，在一定时期 

内(不在收入提高的过程中)，图书的消费数量依赖 

于消费者的收入水平。即收入水平高的人对图书有 

更大的需求，而收入水平通常与个人文化素质、受教 

育程度正相关。因此可以说，个人的图书需求水平 

与其文化素质、收人水平正相关。 
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2 书商参与的图书市场需求分析 

在 以上的讨论 中，我们假定 图书出版者把图书 

直接卖给读者。但在现实情况中，图书大多是通过 

书商卖给读者的。由于加入了书商这一经销商环 

节，图书的市场需求曲线就会发生某种变化。因为， 

图书定价对读者和书商的意义是不同的，书商的单 

位收入来 自图书定价与发行折扣的乘积。例如 ，出 

版社按 70 折将图书批发给书商，书商按 100 或 

80 的折扣卖给读者 ，从而获得 30 或 l0 的利润 

率。在这样的条件下 ，消费者(读者)希望图书的购 

买价格(图书定价与购买折扣的乘积)更低，而书商 

则希望图书的批发价格 (图书定价与批发折扣的乘 

积)更高一些 ，只要能够卖得出去。 

于是，图书出版者在确定图书价格的时候，就必 

须考虑消费者(读者)和书商两方面的行为。是把图 

书价格定得更高一些好还是更低一些好，这取决 于 

图书出版者所面对的两条需求曲线，而不仅仅是消 

费者一条需求曲线。假定图书出版者的 目标是追求 

图书发行量的最大化 ，那么怎样的价格策略是明智 

的 呢? 

图 

价格 

P 

图1(a) 书商参与的市场需求(提高价格导致发行量减少) 

我们可以通过图 l(a)和图 l(b)来分析其中的 

关系。图 l(a)中，右上图(I)横轴表示 图书的发行 

量，纵轴表示图书价格 ，曲线 D表示图书的价格与 

发行量为负相关关系，曲线的斜率表示图书价格与 

发行量之间的弹性关系 ，曲线越陡表示价格弹性越 

小，曲线越平缓表示价格弹性越充分。左上图(II) 

纵轴表示图书价格，横轴表示书商的促销强度，也就 

是说 ，图书价格越高，书商越愿意作 出促销努力 ，因 

为，较高的图书价格可以使书商获得较高的收入。 

曲线 F表示图书价格 与书商的促销强度之间的正 

相关

促销努力的影响越小，曲线越平缓表示 图书价格变 

动对书商作出促销努力的影 响越 大。左下 图(III) 

横轴表示书商的促销强度，纵轴表示促销的效果。 

曲线 Z表示促销强度与促销效果之间的正相关关 

系，即促销强度越大，促销效果越好，图书发行量的 

增加数就越多。曲线越陡表示促销努力的效果越显 

著，曲线越平缓则表示促销努力 的效果越不显著。 

右下图(IV)中是一条直线，表示把左下图(1id上的 

促销效果折射到右上图(I)上(反映加强促销而带给 

图书发行量的变化)。 

图l(a)表示，当图书价格从 P提高到 P 时，发 

行量从 Q减少到 Q 。但是，由于图书价格的提高， 

书商的促销强度从 C提高到 C ，促销效果从 E提高 

到 E ，折射到右上图(I)上，可以增加 Q Q”的发行 

量，即实际发行量可以达到 Q， 。在这一 图中，由于 

图书价格的提高，尽管经销商加大了促销强度，实际 

发行量仍然从 Q下降到 Q ，即 Q， <Q，图书因提高 

价格而导致发行量下降。 

图 l(b)表示，当图书价格从 P提高到P 时，发 

行量从 Q减少到 Q 。但是 ，由于图书价格 的提高， 

经销商的促销强度从 c提高到c ，促销效果从E提 

高到 E ，折射到右上图(I)上 ，可以增加 Q’Q， 的发行 

量，即实际发行量可以达到 Q， 。在这一图中，由于 

图书价格的提高，经销商加大了促销强度，实际发行 

量从 Q增加到 ，即 Q， >Q，图书因提高价格反而 

导致发行量上升。 

0 c C 健销强度 

图书 

价格 

P 

P 

图 1(b) 书商参与的市场需求(提高价格导致发行量增加) 

图 l(a)与图 l(b)的差别在于：图 l(a)中的曲 

线 D斜度较平缓，表示需求的价格弹性较充分；图l 

(b)中的曲线 D较陡，表示需求的价格弹性不充分。 
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图 1(a)中的曲线 F斜度较陡，表示价格变动对书商 

促销强度的影响不显著；图 1(b)中的曲线 F斜度较 

平缓 ，表示价格变动对书商促销强度的影响较显著 。 

图 1(a)中的曲线 Z斜度较平缓，表示促销努力的效 

果不显著；图 1(b)中的曲线 Z斜度较 陡，表示促销 

努力的效果较显著。这说明 ，如果考虑到书商所作 

的促销努力，图书价格提高(或者下降)是会增加发 

行量还是会减少发行量，取决于三条曲线 的形状。 

如果曲线 D平缓(价格弹性充分)，曲线 F陡峭(需 

求变动对书商促销强度的影响不显著)，曲线 Z平 

缓(书商促销努力的效果不显著)，则 图书价格的提 

高(或下降)会导致发行量的减少(或增加)。反之 ， 

如果曲线 D陡峭(价格 弹性不充分)，曲线 F平缓 

(需求变动对书商促销强度的影响很显著)，曲线 Z 

陡峭(书商促销努力的效果很显著)，则 图书价格的 

提高(或下降)反而会导致发行量的增加(或减少)。 

以上的分析说明：如果图书的需求价格弹性较 

充分，价格变动对书商促销强度的影响不显著，书商 

促销努力的效果也不显著，可以采取降低图书价格 

的策略来增加发行量。反之 ，如果图书需求价格弹 

性不充分 ，价格变动对书商促销强度的影响很显著， 

书商促销努力的效果也很显著，采取提高图书价格 

的策略反而可以增加发行量。 

3 中国图书市场需求的变化趋势 

中国图书市场需求近几年来呈现出以下一些新 

的变化趋势 ： 

(1)从学科结构和图书类别来看，与人们 日常工 

作

语

图书的需求量持续上升 ，而一些理论性、学术性图书 

受到冷落，图书市场需求呈现出很强的功利性特征。 

(2)从产品结构上看，随着 素质教育的深入人 

心，课本的需求稳中趋降 ，而对提高人们 的科学 、人 

文素质的读物的需求呈上升趋势 ，对文艺 、小说的需 

求则呈下降趋势。 

(3)从版权属性看，近几年来引进版和翻译版图 

书需求旺盛 ，但由于在语言文化上的差异和现实情 

况的不同，人们更需要国内的精品图书，这样的图书 

能够结合我国的现实解答问题。关键是现在这样的 

图书太少 ，满足不了市场的需求。 

(4)从图书形式看 ，人们对“纯文本”图书的装帧 

形式更加青睐，呈现出高档化趋势 ，而图文并茂或以 

图为主的图书形式更受欢迎，轻松化的“读图时代” 

正向我们走来。 

(5)从消费群结构看，现在的读者以在校学生和 

白领阶层为主。而随着我国社会老龄化的来临，适 

合中老年阅读的休闲性、情趣性、欣赏性读物的需求 

将呈上升趋势。 
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《对外版权贸易比较研究》出版 

武汉大学信息管理学院编辑出版系张美娟副教授撰写的《对外版权贸易比较研究》一书 ，已于 2004年 

12月由北京图书馆出版社出版。 

当前包括对外版权贸易在内的国际知识产权贸易已成为世界经济与国际贸易发展的一种潮流和趋势。 

该书致力于构建由版权保护立法、版权管理和版权市场经营这三方面所组成的对外版权贸易理论研究和实 

践发展之框架体系，并就这三方面的国内外情况展开了系统的比较研究。全书分为六部分：对外版权贸易的 

基本理论与实践；中、外版权贸易版权保护的比较研究；中、外版权贸易宏观管理的比较研究；中、外版权贸易 

市场经营的比较研究；“人世”对我国对外版权贸易的影响研究 ；21世纪发展我国对外版权贸易的对策研究。 

该书内容丰富，体系完整，不仅对从事版权贸易和其他相关图书营销业务的出版产业界人士具有学习和参考 

价值 ，也适合出版专业和相关专业的学生和研究人员学习与阅读。 
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