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摘摇 要 [目的 /意义]了解近几年中国雾霾舆情整体走势及其特点,提高雾霾舆情的理性、科学性以及客观性,为改

善环境、健康舆情提供参考。 [方法 /过程]按照内容分析法,通过 SPSS 统计、数据挖掘等方法,从新媒体角度全面分

析总结 2014 年以来我国微博雾霾舆情的现状与特点,找出不足之处以及需要进一步完善的地方。 [结果 /结论]雾

霾舆情呈现的主要特点为:雾霾舆情的关键词偏向公众需求;微博雾霾科学性报道不足,发声主体分布不均;雾霾舆

情的情感偏向为“娱乐冶与“暴戾冶并存;“环境污染冶为公众最关注因素,“身体健康冶与“社会稳定冶因素受关注度保

持均衡;雾霾舆情未来发展的趋势偏缓,议题呈多元碎片化等。 建议从媒体、政府、专家及环保组织以及公众等四个

角度提出对策积极应对雾霾舆情。
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Research on the Current Situation and Development Trend of Smog Internet Public
Opinion in 2014-2017:Content Analysis Based on Sina Micro-blog Data
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Abstract摇 [Purpose / Significance]The paper aims to understand the overall trend and characteristics of internet public opinion of smog in
China during recent years in order to improve the rationality, scientific basis and objectivity of smog public opinion, and provide references
for improving the environment and health. [Method / Process]According to content analysis method, SPSS statistics, data mining and
other methods, in the perspective of new media, this paper has comprehensively analyzed and summarized the status and features of Sina
weibo public opinion of smog in China since 2014, then identifies inadequacies and areas for further improvement. [Result / Conclusion]
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The main features of smog public opinion at Sina weibo platform are as follow: the key words of smog public opinion are partial to the
public needs; Weibo reports lack scientific basis, and the distribution of audiences is uneven; emotions tendency coexists with " entertain鄄
ment" and " violence" ;" environmental pollution" is the most concerned factor by the public, and " healthy" and " social stability" factors
are equally concerned; the future trends of smog are relatively slow, and issues about smog are fragmented and diversified. This paper sug鄄
gested that measures should be taken from the four aspects to actively respond to smog: media, government, experts and environmental
protection organizations and the public.
Key words摇 smog摇 public opinion analysis摇 network public opinion摇 new media摇 content analysis

0摇 引摇 言

自 2013 年“雾霾冶走进公众视野之日起,这一环

境污染议题便一直广受人们的热切关注。 关于“雾

霾冶的搜索量基础很大,尤其在特定时期呈指数级增

长。 伴随着雾霾现象的不断出现且越发严重,进而引

发社会公众的广泛讨论。 随着新媒体的快速发展,网
民对雾霾的讨论呈现指数型的暴涨趋势。 根据《移动

互联网网民科普行为大数据》的报告,雾霾及其成因

和危害成为 2015 年公众最关注的科普热点事件,预警

信息的发布被高度关注。[1] 每当雾霾“侵袭冶,以新浪

微博为代表的新媒体便成为人们发声的重要平台。 人

们或转发雾霾发生的基本情况,或转发雾霾侵扰的烦

恼心境,抑或表达对雾霾治理不力的不满与愤怒,在新

媒体舆论场中尽情抒发民意。 再加上雾霾现象集中爆

发在诸如:北京、天津、西安等大城市中,其影响范围更

大,受影响群众的话语表达意识也更加强烈,整体上形

成了一股强大的舆论话语场。 总的来说,雾霾议题与

人民的生活息息相关,一直成为公众最为关注的重要

议题。
举国上下之所以对雾霾的重视与关注,背后体现

的是不仅仅公众是对空气污染的担忧,更关乎着人类

生存状况、健康水平、生活品质等一系列严肃议题。 若

雾霾问题处理不当,可能引起社会恐慌与公众焦虑;反
之,处理得当便能够增强政府公信力,提升公民幸福感

以及对国家的认同感。 因而,对雾霾报道的研究以及

对雾霾舆情的分析显得尤为重要。 本研究通过数据挖

掘技术获得雾霾舆情大数据,并借助内容分析法分析

中国 2014 年至 2017 年间的雾霾舆情特点及走势,为
雾霾舆情相关工作提供参考。

通过数据挖掘软件,以 2014 年至 2017 年为时间

区间,以“雾霾冶为关键词搜集微博样本,本研究共获

得研究数据 855,182 条微博内容。 依据 Scheaffer 的抽

样公式 n = N
(N - 1) 伊 g2 + 1

(n— 抽样样本大小;N—

抽样母体;g —抽样误差)计算样本量,在误差值为 0.
05 时,计算抽样样本量为 400 份。 根据样本数量,从
855,182 条微博中按照根据分层随机抽样原则,第一

层根据年份抽取样本,第二层根据月份抽取样本,依据

不同年份、月份所占比例分别计算得出分年度分月份

所需抽取样本数量,最后随机获得本研究所需研究样

本共 400 篇,剔除不相关篇目,共获得微博有效研究样

本 388 份。
本研究研究方法为内容分析法。 通过类目建构,

对微博内容进行分析,并借助 SPSS 软件分析数据。
具体来看,本研究主要依据科学传播理论,从传播主

体、内容、方向三个维度,围绕雾霾议题报道中报道体

裁、情感倾向、叙事主体、雾霾影响以及雾霾治理责任

主体的归属等 5 个方面建构内容分析类目。 研究从舆

情分析的角度审视当前的雾霾报道,选择新浪微博为

考察对象,分析典型新媒体在雾霾报道中的特点和存

在问题,为规范和引导媒体报道、舆情应对提供借鉴。

1摇 雾霾议题的舆情特点

摇 1. 1摇 雾霾舆情的基本走势

1. 1. 1摇 雾霾舆情总体走势呈季节性阶段循环 摇
从搜索趋势来看,公众对雾霾的了解与关注可以集中

体现在他们对“雾霾冶的搜索指数上,根据百度指数的

数据分析,搜索 2014 年 1 月 ~ 2017 年 12 月公众对“雾
霾冶一词的百度搜索量,分析可知:公众对雾霾保持持

续的关注,并且在每年的 12 月、1 月呈现极高的搜素

量。 但在 2014 年末 2015 年初以及 2017 年末,公众对

“雾霾冶的搜索却较低,这表明在此时间段内雾霾问题

较为缓和(见图 1)。
舆情爆发不是空穴来风,它与雾霾爆发的时期近

乎完美重合。 如图 1 所示,雾霾舆情的高发时期与雾

霾现象本身爆发的周期近乎重合,即每年的冬末以及

春初,如 2013、2015 及 2016 年都集中表现了雾霾的高

发与舆情的爆发相互重合、呈正相关关系的状态,体现

了媒体发声、民众热议与热点事件紧密相关。 从大的

趋势来看,雾霾现状与舆情爆发呈正相关关系,雾霾愈

严重,关于雾霾的舆情也愈发火热。
1. 1. 2摇 舆情多爆发于雾霾严重的地区,一线城市

重点关注摇 通过使用百度搜索“雾霾冶区域图,时间为

2014 年 1 月 1 日至 2017 年 12 月 31 日。 从地域来看,
雾霾舆情的高发区域比较稳定,最多集中在华北(尤
其是京津冀地区)、华东、华中等区域。 全国范围来

说,主要集中在东部地区。
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图 1摇 2014 年 1 月 ~ 2017 年 12 月“雾霾冶百度搜索指数趋势图(数据来源:百度指数)

摇 摇 从城市来看,雾霾搜索指数中雾霾严重城市几乎

全部上榜。 其中,北京的雾霾搜索指数排名第一,并且

大幅度超过第二名。 作为国家首都,北京多年来在雾

霾天气方面一直遭到诟病,引发了一系列社会舆情的

热议。 正是由于北京的重要性与特殊性,因而引发新

媒体,尤其是微博群体的重点关注。 此外,上海、广州

以及杭州等沿海发达城市公众同样注重了解和认识雾

霾相关情况。 由此可见,尽管一些一线城市的雾霾现

象不常出现,但却有着极高的雾霾舆情关注度,体现着

公众对环境议题的重视程度。
摇 1. 2摇 雾霾舆情表征

1. 2. 1摇 微博表现 摇 关键词偏向公众需求 摇 从关

键词的角度来看,如图 2 所示,新浪微博关于雾霾报道

的核心词词云图以“雾霾冶为核心,还包括“重污染冶
“严重冶“重度冶等表达程度的词语。 此外,还包括许多

“油价冶“口罩冶“净化冶“汽车冶等与公众生活学习相关

联的词汇,充分体现着人民群众对雾霾议题舆情的关

注与重视。 对比图 3 新浪微博雾霾相关性强弱图,更
可以直观看到媒体报道的关键词重点为“空气质量冶
“口罩冶“政府冶以及各个地区等,更多地体现出新媒体

舆论表达的个性化特点。

图 2摇 微博雾霾核心词 词云图

1. 2. 2摇 科学性报道不足,发声主体分布不均摇 通

过对有效样本进行内容分析,能够深入挖掘雾霾舆情

特点。

图 3摇 微博雾霾相关性强弱图

首先,对雾霾议题报道的叙事主体进行分析。 报

道叙事主体分为以下五类,分别是:政府、专家、媒体、
环保组织等相关领域意见领袖以及普通公众。 如表 1
所示,微博作为民间舆论场的发声平台,出现发声单

一、不平衡的现象。
表 1摇 微博雾霾议题叙事主体

响应

N 百分比(% )
个案百分比

(% )

报道

叙事

主体a

报道叙事主体-政府 83 16. 2 21. 4
报道叙事主体-专家 41 8. 0 10. 6
报道叙事主体-媒体 95 18. 6 24. 5
报道叙事主体 -环保组织

等相关领域意见领袖
6 1. 2 1. 5

报道叙事主体-普通公众 286 56. 0 73. 7
总计 511 100. 0 131. 7

摇 摇 a. 值为 1 时制表的二分组。

在微博所代表的新媒体中,“普通公众冶作为叙事

主体的比例最大占到 56% ,“专家冶和“环保组织等相

关领域意见领域冶 作为叙事主体的比例最少 (8% ,
1郾 2% ),“媒体冶占到 18. 6% ,“政府冶占 16. 2% 。 事实

上,雾霾议题的科学传播,需要多元主体的不同声音,
方能形成科学传播的最佳效果。 如果单单只是一方声

音引导舆情,容易使舆情走向不良极端。 因而,新媒体

需要加强专家以及环保组织等意见领袖的声音,用理

性、科普的声音引导舆论走向科学报道的方向。
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雾霾舆情在高涨及爆发期时,官方主流媒体的虽

有发声(16. 2% ),但却存在发声力度不够,未培养出

具有权威话语的意见领袖等问题;此外,专家、意见领

袖人士话语权的缺失,都会导致公众在想要获取准确

信息之时,媒体不能及时满足公众对雾霾信息需求等

问题。 如,大部分公众想要了解雾霾的真正成因是什

么? 雾霾的危害到底有多大? 戴口罩是否有效? 等等

需求。 再加上一直以来,并没有一个关于雾霾成因的

权威定论出现,使得关于雾霾的相关谣言以及夸大的

事实在舆论的漩涡中大肆渲染、发展,致使越来越多的

人陷入无助与恐慌。 进而,在面对身体健康受损、环境

污染严重的状况下,公众堆积的无能为力之感,很容易

转化为对政府的不信任与不认可。 甚至,可能导致情

绪不稳,滋生出许多影响社会稳定的不安定因素,造成

舆论与社会的危机。
1. 2. 3摇 情感偏向:娱乐至死和暴戾风气并存摇 通

过使用云词分析软件,发现公众关于“雾霾事件冶的舆

论风向主要为负面的,公众尤其对雾霾的不良影响最

为顾虑(见图 4)。 云词图中,最突出的词汇为“严重冶
其次有“健康冶“难受冶“浓重的冶“愤怒的冶“可怕的冶等
形容词汇,表达了公众对雾霾报道的整体看法呈负面。
其中,“严重冶“浓重冶等程度词汇代表了公众眼里认为

的雾霾是一种浓重的、来势汹汹的影响人民身体健康

的有害污染;而“可怕冶 “愤怒冶 “肮脏冶 “恶劣冶等词汇

代表公众对雾霾的恐慌;还有,“神秘冶“复杂冶等词语

又代表了公众对雾霾的认识较为表面,未找到雾霾的

成因与归责,导致一定程度上对雾霾的恐慌与神秘感。

图 4摇 雾霾形容词云词图

新媒体舆论整体呈现的负面情绪较大,主要体现

在雾霾舆情中出现的“负面词汇冶以及公众评论中的

不稳定因素。 其中,微博中存在着较多恶搞、抹黑性论

调,尤其是对政府、对社会的不满与抱怨,这十分不利

于形成良好的舆论环境。 例如,@ 爽朗的梅雪的一篇

微博只是提示“驱离雾霾冶,网友借题发挥写了首打油

诗抒发对社会的不满。 这种借助社会热点表达利益诉

求的做法在新媒体环境下尤为突出。
在网络上除了暴戾之气盛行外,还有另一种现象

出现,那便是以娱乐、恶搞等方式消解官方话语的舆情

现象。 自媒体的雾霾议题报道呈现出的“泛娱乐化冶
倾向,容易导致媒体责任的缺失和错误,让公众失去和

淡化对雾霾风险的感知[2]。 如:网友新创词汇“厚德

载雾,自强不吸冶 “霾头苦干,再创灰黄冶,还有文艺画

风的“告白冶:“雾霾,我只吸北京的,相比于冀霾的厚

重,鲁霾的激烈,蒙霾的阴冷,我更喜欢京霾的醇厚、真
实和独一无二的乡土气息冶。

1. 2. 4摇 “环境污染冶为公众最关注因素,“身体健

康冶与“社会稳定冶因素保持均衡 按照内容分析法将

雾霾影响分析分为以下五类:环境污染、身体健康、经
济发展、社会稳定以及其他,通过内容分析发现雾霾舆

情走向的主要论调与最为关注的核心要点等关系,表
2 所示。

表 2摇 雾霾影响

响应

N 百分比(% )
个案百分比

(% )

雾霾影响a

雾霾影响-环境污染 313 38. 1 80. 9
雾霾影响-身体健康 209 25. 4 54. 0
雾霾影响-经济发展 89 10. 8 23. 0
雾霾影响-社会稳定 211 25. 7 54. 5

总计 822 100. 0 212. 4

摇 摇 a. 值为 1 时制表的二分组。

首先,环境污染与身体健康成为公众在雾霾舆情

最为关注的核心要素。 由表2 可知,微博雾霾议题报道

关于雾霾影响的比例大致趋于一致,除经济发展因素

外。 而在剩下的三个影响因素中,占到最大比例的即为

环境污染 38. 1% ,另外两个影响身体健康和社会稳定

所占比例均为 25%左右,经济发展比例较少,仅占 10.
8% 。 雾霾属于一种空气污染,因此,它对环境的污染

以及公众身体的损害是舆论最为关注的影响因素。 而

代表民意的微博主要抒发公众对雾霾不良影响的担

忧,尤其体现在对环境污染的不满,身体健康的忧虑。
此外,由此引发的焦虑与不安也可能构成社会不

稳定因素。 环境污染、身体健康和社会稳定形成了雾

霾舆情走向的主要论调以及雾霾舆情最为关注的核心

要点。
最后,公众认为雾霾对经济发展影响较小,可以侧

面说明,网民对雾霾舆情关注的层面较为表面。
摇 1. 3摇 雾霾舆情发展趋势预测

1. 3. 1摇 微博雾霾报道量呈曲线,快速增长后偏于

平缓摇 通过对四年微博雾霾内容进行分析可以发现:
一开始微博雾霾报道量呈直线上升状态,后期逐渐趋

于平稳的状态。 从 2014 年较少,到 2015 年激增,再到

后面两年关于雾霾的报道量越来越多,尤其在 2017 年

微博报道数量翻了几番,但其中的实质内容却大大琐

缩水;并且,舆情热度的增势趋于缓慢。 其原因主要有

以下三方面:其一,随着年份的增加,微博用户也呈现

直线增长的趋势,这从基数上保证雾霾报道数量的逐
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年增加。 其二,随着微博用户的逐渐增加,微博中的

“热搜榜冶以及许多大 V、具有明星效应的名人在微博

发布微博动辄评论转发过万,由此,与“雾霾冶关联的

许多微博很多内容实质上是毫无实意的水贴或者是内

容重复的转发贴。 这种情况在近两年出现次数越发增

多,从一定程度上降低了微博雾霾报道的内容质量,不
利于发展良好的舆论环境。 其三,雾霾舆情会伴随雾

霾现象的缓解弱化。 雾霾舆情热度增势偏缓主要由于

近年来雾霾治理起到较大成效,雾霾天气相对来说减

少很多,对应的雾霾舆情会伴随雾霾现象的缓解而逐

渐弱化。
1. 3. 2摇 雾霾议题将更为多元和碎片化 摇 微博雾

霾舆情议题变得更加多元化以及碎片化。 这集中体现

在 2017 年以来,微博关于雾霾舆情的侧重点所发生的

改变,从开始注重讨论、研究雾霾现象的成因、影响与

归责,到现在很少见到关乎雾霾议题理性且深层次的

讨论与报道。 此外,公众讨论的相关议题主题十分分

散并且以碎片化的状态呈现,如:广告、发表言语牢骚、
无实意内容,甚至大范围重复内容占到很大比例。 例

如,某明星在节目中说了两句“雾霾可以防导弹冶 “你
不为首都人民吸一口霾吗?冶等“金句冶,立刻被粉丝们

当作好玩的“梗冶进行大范围的宣传与转发。 另外,雾
霾微博中最显著的特点,即夹杂着各式各样的广告。
新媒体的内容发布常常与各类广告捆绑在一起,而雾

霾舆情中很大一部分内容为各类口罩、空气进化器的

软、硬广告,从当前趋势来看,广告推广的增势较为显

著。

2摇 雾霾舆情处置的对策或建议

雾霾形成机理与发生有其复杂的成因,但如何向

大众传播好其成因和政府的治理规划及措施在当今这

个传统媒体与新媒体处于融合发展时期是一个亟需面

对和解决的重大课题。 从本研究的结果表明,雾霾议

题的舆情已严重影响到人心和社会的稳定,及党和政

府的公信力。
2018 年 5 月 29 日,在北京召开的全国生态环境宣

传工作会议,国家生态环境部部长李干杰在讲话中也

强调,要以习近平生态文明思想和总书记关于新闻舆

论工作新思想新要求为指导扎实做好生态环境宣传工

作。 人民群众对生态环境信息、知识、文化的需求之强

前所未有,正确引导社会公众客观认识当前我国生态

环境保护所处的历史方位和阶段,理解生态环境保护

转型过关、爬坡迈坎的历史必然性和现实艰巨性;坚持

舆论先行、舆论保障,凝聚社会共识和攻坚力量。
从国家环保部门陆续发布的近两年京津冀区域

13 个城市和陕西省环保厅发布的全省城市空气质量

状况和县城空气质量状况特别是 2018 年 5 月及 1—5
月的优良空气天数与 PM2. 5 浓度下降数据表明,只有

通过全社会行动,共同聚力,才能够打赢蓝天保卫战,
还老百姓蓝天白云、繁星闪烁、田园风光的自然美。

2018 年 6 月 16 日,《中共中央国务院关于全面加

强生态环境保护坚决打好污染防治攻坚战的意见》中
也明确要求构建生态环境保护社会行动体系,完善环

境信息公开制度,加强重特大突发环境事件信息公开,
对涉及群众切身利益的重大项目及时主动公开等。

为此,依据本研究结果,对我国雾霾舆情处置提出

以下四个对策或建议。
摇 2. 1摇 媒体:科学、全面的雾霾议题报道,联动两个话

语场发出最大合力摇 本研究中,代表新媒体以及民间

立场的微博数据多评论性报道和负面质疑声音,体现

了怀疑的价值取向。 媒体的引导和写作要全面、客观,
即科学传播首先是正确传播,无论新媒体如何报道雾

霾议题,都需要以客观真实性为第一准则,切不可忽略

科学性,进行一些非客观、不正确的雾霾报道。 否则,
错误的报道只会将雾霾这一复杂的社会议题变得更为

混乱,带给受众更大的疑虑和不安。
从科学传播多元模式并存的现实来看,这种代表

民意的新媒体(微博)不仅应该承担起“环境监督冶的
职责,不断推进雾霾问题的合理合法解决,而且应该形

成自组织的良性循环,不管吸收和挖掘权威声音推动

雾霾问题的科学解决,形成公众正确的雾霾风险认知。
此外,应联合主流媒体共同发声、齐力发声有利于问题

的解决,特别是对于像雾霾这一类成因复杂、影响多面

的环境问题来说,形成官方舆论场与民间舆论场的协

同共振效果,才能更好地推进现实问题的解决。
摇 2. 2摇 政府:明确归因归责,培养意见领袖,疏散负面

情绪 摇 雾霾舆情具有的重要性、复杂性、长期性等特

性,面对这样的状况,政府需要有更大的作为、更实的

治理措施。 首先,当务之急需正视网络中的不和谐话

语以及舆情事件中的重点与热点。 正视即代表面对,
代表态度,代表负责任。 就政府而言,正视不足,才能

想办法解决问题,才能得到民众的理解与支持。 具体

到雾霾舆情中,政府需要弥补自身短板,以身作则,在
培养代表政府话语的意见领袖方面下足功夫。 政府应

在新媒体中树立自身的权威性与引领性,获得民众的

信任与认可。 为了查明真相,发布正确信息,需要政府

明确归因归责,敢于承担该负的责任。 此时,政府需要

联合各部门,尤其是专家及环保组织,寻找解决雾霾污

染的措施。 此外,政府在与各企业、媒体、专家以及受

众联系、沟通时,应该站在协调各方的中心位置,努力

使各方相互配合,做好打赢雾霾战的全面准备。 此时,
企业的作用同样需要重视。
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企业作为雾霾污染的重要成因之一,在这场雾霾

舆论风暴里,无疑是在风口浪尖上,一度被质疑、指责。
实际上,它们处于最弱势且没有话语权的地位。 在各

类新闻报道中,几乎没有听到企业的声音。 因而,企业

最好能够站出来主动发声,正视不足,敢于担当,并且

能够与政府、专家等各方面进行良性沟通,尽早突破技

术壁垒,最大程度实现企业的利益与环保利益的共赢。
摇 2. 3摇 专家及环保组织:建立专家智库献策献力摇 专

家以及环保组织的意见领袖本应是雾霾舆情中最为重

要的部分,却因许多原因导致其严重缺位,没有在关键

时刻发挥应有作用。 雾霾对大部分公众来说,是空气

污染,是 PM2. 5 指数爆表,是口罩、空气净化器……尤

其在空气污染最为严峻的时刻,各自“迷信冶、“小窍

门冶、“治霾水果冶都会横空出现。 在没有辨别能力的

大众看来只能“宁可信其有,不可信其无冶。 但是这些

状况,却可以请专家、学者以及环保组织的权威人员来

进行辨别与说明。 因此,我们必须着力突出专家、学者

的地位,尤其需要他们在纷繁复杂舆论场中勇于发声,
为广大群众排忧解难,提供权威的建议。

为使得各位专家积极发挥他们的作用,“雾霾智

库冶的建立迫在眉睫。 只有成立智库,才能将这些处

于各地的专家、学者聚集起来,凝结为最有力量、最为

权威的专家智库,为我国雾霾治理源源不断提供建议

和方法举措。 此外,专家、学者尽可能为企业、公民开

展相关知识普及的讲座与培训,为媒体提供看法更为

统一、权威的意见,在社会中引领一股保护环境、全民

治理雾霾的热潮。 最后,各位专家、学者还需深耕科

研,析出更多成果,并将成果落地转化为可以造福社会

的实践。
摇 2. 4摇 公众:凝聚力量,以包容心态促进雾霾舆情的

多元表达摇 公众在雾霾舆情中扮演什么样的角色? 雾

霾纪录片《穹顶之下》发布后 24 小时,12369 热线电话

数量暴涨 240% [3],雾霾及其成因成为年度公众最关

注的话题[4],公众环保意识逐步提高。 回到公众本身,
虽然每个人各自的力量是有限的,但是,当这些微弱的

力量凝聚起来的时候,那种迸发出来能量却是强大到

难以衡量的。 事实上,如若真正重视雾霾,想要解决雾

霾治霾,就需要让受众明白:面对雾霾,公众或大或小

人人有责、人人有份。 我国绿色创新发展中心执行理

事胡敏曾说,大家这么关注空气污染问题,但据她了

解,全国人大对大气污染防治法修订征求意见阶段,收
到的公众意见却非常有限。 未来,希望能有更多公众

积极地参与环保法规、政策的制定和施行,共同推进雾

霾治理。 众人拾柴才能火焰高。[5]雾霾问题的解决,需
要多方主体的参与,政府主导、社会协同、公众参与的

模式应该发挥最大的作用和价值,共同致力于雾霾问

题的科学解决。
特别致谢:国家基金委杰出青年科学基金获得者,

新世纪百千万人才工程国家级人选,国际气溶胶学会

执委、获 Frank A. Chambers 国际空气污染控制杰出成

就奖、国际气溶胶学会 IAFA 奖获得者———中科院地
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